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BOB féte son 30° anniversaire avec
des porte-clés en... or

En 30 ans, le pourcentage de conducteurs positifs lors des campagnes a été divisé par 5

La campagne BOB féte cette année son 30¢ anniversaire. A cette occasion, 30
conducteurs sobres seront récompensés lors d'un contréle par... un porte-clés en or.
Depuis sa création, BOB a convaincu de nombreuses personnes de ne pas boire et
conduire. Par rapport a la premiéere édition, le pourcentage de conducteurs positifs
lors des campagnes a été divisé par 5, alors que 6 fois plus de conducteurs sont
controlés.

30 porte-clés dorés pour les conducteurs sobres

Des leur lancement en décembre 1995, le porte-clés jaune a été le fil rouge des campagnes
BOB. 1l est distribué par les policiers pour récompens.er les conducteurs dont le taux d'alcool
est négatif lors d'un controle. Cette année, a l'occasion du 30¢ anniversaire de la campagne,
30 porte-clés BOB exclusifs, recouverts d’or, seront distribués par la police locale et fédérale
dans toutes les provinces.

Dans 30 endroits de controle, un conducteur sera donc récompensé au hasard par un
exemplaire plaqué or du porte-clés. Il s'agit d'une action d‘anniversaire mise sur pied par les
partenaires de la campagne: l'institut Vias, les Brasseurs belges et Assuralia. Comme les autres
années, les porte-clés traditionnels seront également distribués aux conducteurs sobres.

BOB : 30 ans de campagne

La toute premiere campagne BOB a été lancée en décembre 1995. Un an plus tot, la limite
Iégale dans notre pays avait été abaissée de 0,8 a 0,5%o. L'IBSR, prédécesseur de l'institut
Vias, avait déja mené des campagnes sur l'alcool au volant, mais celles-ci étaient jugées trop
directes. En raison de I'évolution des mentalités, il a été décidé de changer de stratégie. Une
nouvelle campagne a alors été développée en partenariat avec les brasseurs belges.

La campagne visait a mettre en avant le conducteur qui ne boit pas, mais qui fait quand méme
la féte et, surtout, permet aussi aux autres de s'amuser en toute quiétude. BOB était et reste
synonyme d’une personne cool, gentille et responsable, qui n'a pas d'adge, pas de sexe et
n'appartient pas a une classe sociale particuliere. Tout le monde peut s'identifier a elle.

La toute premiere affiche BOB en 1995




En 30 ans, 6 fois plus de contrdles, 5 fois moins de conducteurs alcoolisés

Lors de la premiére campagne BOB, un peu plus de 100.000 conducteurs ont été controlés
par la police et 6,4% d'entre eux étaient positifs. Au début des années 2000, le pourcentage
de conducteurs positifs a atteint son niveau le plus élevé : 9,9% ! Depuis 2004, le nombre de
contrles a augmenté au fil des ans, surtout ces dernieres années grace a l'utilisation
d'appareils d'échantillonnage.

Au cours de la derniere campagne hivernale, pas moins de 605.759 conducteurs ont été
contrblés, soit 6 fois plus que lors des toutes premiéres campagnes BOB. Le nombre de
conducteurs positifs était a son niveau le plus bas : 1,2%, soit 5 fois moins qu’il y a 30 ans.

Mais la bataille est loin d’étre gagnée. L'année derniéere, notre pays a encore enregistré 3770
accidents corporels impliquant un conducteur sous l'influence de l'alcool. Et le taux d‘alcool
moyen des conducteurs impliqués dans un accident était de 1,6%o0, ce qui montre que les
conducteurs alcoolisés ont souvent beaucoup bu.

Pendant la campagne, la police méne également des contrdles contre les drogues au volant.
Ces dernieres années, le risque de se faire prendre a augmenté : en 2016, 6933 conducteurs
ont été sanctionnés lors d'un controle drogues ; en 2024, ils étaient 13.189, soit prés du
double.

BOB est partout

Le slogan de la campagne, « BOB est partout », peut étre pris au pied de la lettre. L'affiche
sera visible dans les centres-villes, tant en Wallonie qu‘a Bruxelles et en Flandre, ainsi que sur
les réseaux sociaux.

A Liege, Bruxelles et Louvain, des graffeurs réaliseront des fresques murales pour embellir
certains endroits et assurer une visibilité durable de BOB.

11y a toujours une solution
Pour rentrer en sécurité

assuralio B == VIAS

Plus que jamais, il existe de nombreuses solutions pour rentrer chez soi en toute sécurité.
Mais pour ce faire, il est important d'avoir le bon réflexe BOB. Cela commence par réfléchir a
la maniere de rentrer avant de partir : se choisir a I'avance un conducteur désigné, prendre
un taxi, utiliser les transports en commun, s’‘organiser pour passer la nuit chez des amis ou
boire toute la soirée des boissons sans alcool. Bref, BOB est partout.

Pour le ministre fédéral de la Mobilité, Jean-Luc Crucke, « BOB n'est pas une question de nom,
mais un choix clair : la sécurité prime toujours. Combiner alcool et conduite augmente le
risque des la premiere gorgée. Cest pourquoi, trente ans plus tard, BOB reste la solution la
plus simple et la plus efficace. Celui qui conduit ne boit pas. Ce choix sauve des vies, jour
apres jour. »



Pour Francois Desquesnes, Ministre wallon de la Sécurité Routiére : « Avec cette campagne
BOB, nous renforgons un réflexe qui a fait ses preuves depuis 30 ans. Choisir son Bob avant
de sortir, c'est une solution utile, concréte et directe pour sa sécurité et celle des autres. »

Karin Genoe, CEO de l'institut Vias : « Depuis 30 ans, nous organisons la campagne BOB afin
de convaincre tous les conducteurs qu'entre boire et conduire, il faut choisir. Le nombre de
conducteurs qui adhérent a ce message est en augmentation. Nous espérons qu'un jour, cette
campagne ne sera plus nécessaire. Cela signifierait que plus personne ne prend le volant sous
linfluence de l'alcool. »

Pour Koen Ricour, Directeur de la Police fédérale de la Route, « Grdce notamment aux
campagnes BOB, le nombre de conducteurs sous l'influence de l'alcool pendant la période de
fin dannée a été divisé par cing. La prévention n'est pas le seul facteur qui y contribue, chaque
contréle de police envoie également un signal fort : ensemble, nous nous engageons pour la
sécurité routiere. Mais la véritable force réside dans le fait de réfléchir a lavance lorsque vous
buvez de lalcool et que vous devez ensuite prendre la route ! organisez-vous a lavance,
choisissez un BOB et rentrez chez vous en toute sécurité. Tous ensemble, nous pourrons ainsi
faire la différence. »

Kishan Maudgal, CEO des Brasseurs belges : « Depuis 30 ans, les Brasseurs belges sont un
partenaire fidéle et fier de BOB. Ce qui n'était au départ qu'un nom simple et sympathique
trouvé lors d'une séance de brainstorming est devenu un concept que tout le monde connait
et qui rassemble les gens autour d'un message clair : quand on conduit, on ne boit pas. Avec
nos partenaires, nous continuons a nous engager pour un avenir ou la sécurité routiére sera
une évidence pour tous. »

Hein Lannoy, CEO d'Assuralia : « A terme, Assuralia souhaite, en collaboration avec linstitut
Vias et les Brasseurs belges, instaurer un véritable réflexe BOB aupres de la population.
Quicongue prévoit de sortir ce soir, le week-end prochain ou a un autre moment, doit
instinctivement réfliéchir a la maniere dont il ou elle, ainsi que sa famille ou ses amis, soubaite
terminer la soirée en toute sécurité. Encourager un tel réflexe de prévention correspond
parfaitement a la démarche des assureurs qui continuent a soutenir la campagne BOB afin de
prévenir autant que possible les dommages et les souffrances humaines. »

Le matériel de la campagne peut étre téléchargé sur https://miniurl.be/r-6j3d.

Personnes de contact :

Benoit Godart : porte-parole institut Vias : 0473/85.59.44.

Desk Press de la Police Fédérale : 0477/501.801

Barbara Van Speybroeck : porte-parole Assuralia : 0476/51.79.29
Krishan Maudgal : Directeur Brasseurs Belges : 0467/03.26.31
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